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Digital Kids.

Kinder im mobilen Internet

Prof. Dr. Friederike Siller

TH Köln
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HansisauLand
(BpB)

Kindersache
(DKHW)

Für Kinderrechte
(Die Falken)

frieden-fragen.de
(Berghof Foundation)

Religionen-entdecken.de
(GbR religionen-
entdecken)

Kuppelkucker
(Dt. Bundestag)

logo!
(ZDFtivi)

Wie können wir Kindern Hilfestellung anbieten, sich 1. zu orientieren in

einer entsicherten Welt, sich 2. einzumischen und 3. die

Grundprinzipien Freiheit und Demokratie weiter zu pflegen/entwickeln?
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Entwicklungslinien – Kinder und mobiles Internet

1. Familienhaushalte sind digitalisiert
2. Kinder nutzen das Internet immer früher
3. Kinder gehen zunehmend über mobile Geräte ins Netz
4. Bewegtbildnutzung steigt an
5. Onlinenutzung von Kindern differenziert sich gerätespezifisch

weiter aus
6. On- und Offline ist (nicht nur aus Kindersicht) nicht trennscharf

unterscheidbar, mobile Endgeräte beschleunigen die Entwicklung
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Die Jüngsten haben die beste Tablet-Ausstattung

11 % der Eltern von Dreijährigen geben an, dass ihre
Kinder das Internet nutzen

DIVSI U9-Studie (2015): Kinder in der digitalen Welt. URL: https://www.divsi.de/publikationen/studien/divsi-u9-studie-kinder-der-digitalen-welt/5-kinder-und-das-internet/5-1-
wann-und-wie-kinder-das-internet-wahrnehmen-und-nutzen/
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Kindliche Mediennutzung findet zunehmend mobil statt

CommonSenseMedia (2013): Zero to Eight. Childrens Media Use in America. URL: https://www.commonsensemedia.org/zero-to-eight-2013-infographic
CommonSenseCensus (2015): Media Use by Tweens and Teens. URL: https://www.commonsensemedia.org/the-common-sense-census-media-use-by-tweens-and-teens-
infographic
PewResearch (2015): Teens, Social media and Technology Report. URL: http://www.pewinternet.org/2015/04/09/a-majority-of-american-teens-report-access-to-a-
computer-game-console-smartphone-and-a-tablet/
Vgl. auch KIM-Studie 2014 (mpfs)

Tätigkeiten im Internet  Schwerpunkt: sich informieren 2015
- täglich/mehrmals pro Woche -
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Nachrichtenportale von TV Sendern

Newsgroups/Foren

Nachrichtenportale von Zeitschriften

Nachrichten bei Providern wie gmx, web.de, t-online

Nachrichtenportale von Zeitungen online

Wikipedia/vergleichbare Angebote

Videos bei YouTube, um sich über Themen zu informieren

Suchmaschinen

12-13 Jahre
14-15 Jahre
16-17 Jahre
18-19 Jahre

Quelle: JIM 2015, Angaben in Prozent
Basis: alle Befragten, n=1.200

Informationssuche findet zunehmend auch über YouTube
statt; Bewegtbildnutzung steigt an

KidsVA (2015). Egmont Ehapa Media / n=591 Eltern von Kindern 4-5 Jahre in 2014/2015
OFCOM (2014): Children’s Media Lives Studie – Year 1 Findings. URL: http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/childrens-media-lives-year-
1/childrens_media_lives_report_FINAL1.pdf

„Was macht Ihr Kind im Internet?“ (n=158 Eltern von Kindern 4-5 Jahre, die das Internet nutzen, in %)
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Infos zu Produkten/Marken suchen

Infos für die Freizeit sammeln

Lernprogramme/ -spiele verwenden

Kostenlose Online-Spiele

Musik hören

Anschauen von Videos, Filmen, Clips 2015
2014
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PC: Spielen und Lernen

Smartphone: Spiele,
Kommunikation, Musik

Tablet: Spiele und Videos

Sind wir drinnen oder draußen?
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kaum auffindbar im Web, selten
barrierearm, responsiv, personalisierbar,
nichts mit Like/Follow-Prinzip, schwache
Bindung (wiederkehrende Besucher)
kaum zu refinanzieren, muss konkurrieren
mit abertausenden Kinder-Apps,
YouTube, Snapchat, WhatsApp …

Kinderseiten werden mobil.
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• (Wie) Nutzen Kinder auf mobilen Geräten Internetseiten für Kinder?

• Welche Teile der Seiten werden mobil genutzt?

• Wie finden Kinder die Angebote?

• Denken wir responsiv oder App oder hybrid?

• Wie kann das offene Web der Kinderseitenlandschaft gehalten werden?

• Wie vernetzt sich das offene Web mit den großen Plattformen, zentralen

Diensten?

• Welche mobilen Medien denken wir nach Tablets und Smartphones?

Content

• Inhalte für Kinder in besonderen Lebenslagen

• Lebensweltbezug (online, offline)

• Aktivitäten rund um Content (Projekte, Diskussionen etc.

statt Informationsseiten 1.0)

• wenig hierarchisch, dafür kindzentriert

• Interessenbasierte Zugänge

• Individualisierbare Zugänge
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Vernetzung

• wesentliches Motiv für Onlinenutzung von Kindern

• Heranführung für Kinder zu Beteiligung in Gesellschaft

• Hinführung an soziale Netzwerke über dezentrale Strukturen

möglicherweise zu bevorzugen

• Vernetztes Leben bedeutet auch, selbst beeinflussbar zu sein

• Vernetzung im Netz kann Stress mit sich bringen

• Gute Datenschutzbestimmungen

Auffindbarkeit

• Suchmaschinen

• Personalisierbare Startseiten

• Empfehlungsdienste

• Feeds

• Vernetzung von Seitenbetreibern
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Netz für Kinder ≠ Liste einzelner Websites

interessensbasierte Personalisierungen (von

Online-Bookmarks zum Like/Follow-Prinzip)

anschlussfähig an OER – Community (Share, Use,

Remix)

„Small Pieces Loosely Joined“ (D. Weinberger)
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Die Verantwortung für Kinderangebote im Netz besteht
nicht alleine bei den Betreibern von Kinderangeboten im
Netz.

Auffindbarkeit

Schnittstellen

Qualitätssicherung

Metadaten

Lizenzen/Rechtssicherheit

Plattformen (zentrale vs. dezentrale Strukturen)

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


